[image: ]
INSCHRIJFTEMPLATE
STRATEGIE

Gegevens indiener
	Jouw naam
	

	Organisatie
	



Gegevens indiening
	Titel 
	

	Opdrachtgever
	

	Datum/periode in 2025
	




Indienen
Beantwoord de vragen in deze categorie zo helder en bondig mogelijk. Wij willen geen maximumaantal woorden opgeven maar verzoeken je om scherpe keuzes in je teksten te maken. De jury leest meerdere indieningen en we willen hen niet overbelasten. 

Je mag maximaal 10 gecomprimeerde foto’s toevoegen en eventueel een videolink naar Vimeo of Youtube.

Daarna maak je van dit document een PDF. Zorg dat het een niet te zwaar document wordt door de foto’s! 

De laatste stap is het indienen van jouw project. Dat doe je via deze link. Vul daar alle gegevens in en upload je PDF.

Categorie: Strategie
In deze categorie staan de visie achter de campagne, de geformuleerde doelstellingen en de onderscheidende rol van livecommunicatie centraal, in het licht van de bredere bedrijfs- of organisatiedoelen.

Beantwoord de vragen in deze inschrijftemplate zo helder en bondig mogelijk.

Alvast bedankt voor het indienen van het project waar jij trots op bent!

Organisatie 26th Gouden Giraffe Awards
linda@zynchrone.com




Wat was de strategische context en hoe droeg livecommunicatie bij aan de bedrijfsdoelstellingen?
Beschrijf de bredere bedrijfs- of organisatiedoelstelling(en) waar het project aan moest bijdragen (bijvoorbeeld groei, merkpositionering, marktexpansie, relatiebeheer of HR-doelen). Leg uit welke markt- of organisatorische uitdaging de aanleiding vormde, en hoe livecommunicatie hierbinnen een essentiële rol vervulde in de marketingmix of communicatiestrategie.







Welke stakeholders zijn geïdentificeerd en welke rol kregen zij in strategie en uitwerking?
Licht toe welke belanghebbenden zijn betrokken, hoe zij een actieve rol kregen en in hoeverre er sprake was van partnerschap met gezamenlijke doelstellingen en wederzijdse invloed. Benoem hun specifieke belangen en motivaties en laat zien hoe deze zijn meegenomen in de campagne.




Wat maakte livecommunicatie onderscheidend ten opzichte van andere kanalen?
Leg uit waarom is gekozen voor een live event of evenementenreeks en welke unieke elementen dit toevoegde aan de campagne. Geef aan welke doelen alleen of bij uitstek via livecommunicatie te bereiken waren en hoe deze keuze aansluit bij de bredere communicatiestrategie, inclusief de gemaakte analyse.






Hoe zijn de doelstellingen gemeten en welke resultaten zijn behaald?
Geef aan of er is gewerkt met SMART-doelstellingen en hoe deze zijn gemeten, zowel voor ‘harde’ doelen (zoals aantal deelnemers, leads, verkoop) als ‘zachte’ doelen (zoals merkperceptie, betrokkenheid, kennisoverdracht). Beschrijf de gekozen meetmethoden, de verzamelde data en hoe de bijdrage van livecommunicatie aan de resultaten is aangetoond.






EXTRA INFORMATIE





	Projectwebsite hyperlink (max. 1)

	https://....






FOTO EN/OF VIDEO
Geef in maximaal 10 gecomprimeerde foto’s een weergave van het project, eventueel mag er één korte beschrijvende zin bij geplaatst worden per foto. 


	Hoeveel foto’s heb je geplaatst?

	

	Video hyperlink (max. 1)

	https://....




Plaats hier je foto’s als een collage of als losse foto’s.
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